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PRACA DA
ALEGRIA

22 a 62 feira | 10h00 - 13h00

APRESENTACAO:
Jorge Gabiriel
Sonia Araujo
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GASTRONOMIA
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A NOSSA
TARDE

22 a 62 feira| 15h00-17h30

APRESENTACAO:
TANIA RIBAS DE OLIVEIRA
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TELEPROMOGCOES

Trata-se de um espaco publicitario a exibir no decorrer dos programas, utilizando ¢

duracao de 60°.

Estes espacos sao exibidos entre separadores de publicidade e sao pré-gravados.

Ha também a possibilidade de repetir uma telepromocgao day-time, em break (custo de mec

producao, por exibicao).

i

I

Valores Unitarios | Duragao 60"

MEDIA

PRODUGAO

Praca da Alegria | A Nossa Tarde

NOTA: Nao incluem os valores de cachet dos apresentadores, que devem ser negociados diretamente;

RADIO E TELEVISAO DE PORTUGAL

[E— S —

o

-\n 4

»Ny
-3

endesa
Quero+ I
Praia,Festivais, v W
Bolas de Berlim! 32 LA,

‘.‘ﬂ-- I

b,

Neste verao, poupe mais o
para desfrutar mais endesa

' AL
i



https://vimeo.com/1008852218
https://vimeo.com/1008852218

ECRAS FRACIONADOS

R
Estes programas contemplam a possibilidade de realizacao de publicic
marca/anunciante durante a transmissao do programa, permitindo que os
interrup¢oes para intervalo.

Caracteristicas do ecra fracionado (10”):

. Inserc;ao exibida de forma individualizada;
Area maxima de insergéo: equivalente a % do ecréa (dimensdes do ecrd em 16x9 HD »» 1
O ficheiro pode ser enviado por TGA , PSD, PNG ou TIFF, sempre enviado com ALPHA:;
Separacao grafica entre os dois conteudos;

Presenca da mencao “Publicidade” durante a exibigao.

NOTA: Os grafismos devem ser entregues pelo anunciante mediante especificagcdes da RTP.

Valores Unitarios | Duragao 10"

MEDIA Negociacao caso a caso

PRODUCAO 1 500€ (producao RTP) | 750€ (adaptacdo RTP)
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https://vimeo.com/1050817055
https://vimeo.com/1050817055

COLOCAGAO DE PRODUTO

Associacao a rubrica:
O anunciante associa-se a uma rubrica ja existente nos programas:

* Praca da Alegria: Concursos Temos Artista e Peso Certo; Rubrica Culinaria; Con
« A Nossa Tarde: Rubrica Culinaria; Concurso Chegar, Rir e Ganhar;

Presenca especial:
O anunciante em conjunto com a produgao do programa desenha uma presenga original g
tem uma duragao média de 5 minutos. Podera acontecer em estudio ou em reportagem no exte

Valores Unitarios Associagao de Rubrica Criacao de Rubrica

ST T

MEDIA

PRODUGAO

)SSA! RECEITAS PARA COZINHAR NAS FERIAS

-

NOTAS: .
» No caso de se tratar de uma criagao de rubrica com continuidade a valorizacao é feita caso a caso; y
» Os valores apresentados nao incluem cachet dos apresentadores;
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https://vimeo.com/1036056940
https://vimeo.com/1036056940




Patrocinio Praca da Alegria (por semana):
 Cartao de 5" junto ao programa — 1 a abrir e 1 a fechar (30 cartdes/semana)
« Spot de 20" junto ao programa (15 spots/semana —10h, 11h e 12h)
 Cartdo de 5" junto a autopromogdes (min. 5 autopromocodes/semana)

Valor (por semana): 5.900€

Patrocinio A Nossa Tarde (por semana):
 Cartao de 5" junto ao programa — 1 a abrir e 1 a fechar (20 cartdes/semana
 Spot de 20" junto ao programa (10 spots/semana —15h e 16h)
 Cartao de 5" junto a autopromogdes (min. 5 autopromocodes/semana)

N’

Valor (por semana): 3.700€
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PROPOSTA DIGITAL | PRACA DA ALEGRIA

PROPOSTA PARA 1 SEMANA

OPCAO 1

Localizagao Formato CPM/CPV Negociado Total Negociado Impressoes/Visualizagoes

Site Praga da Alegria + RTP

Pre-Roll
Play* + APP RTP Play*

Site Praga da Alegria + RTP

Play* + APP RTP Play* + Site Billboard
RTP

Inclui as transmissdes em direto e on-
demand do programa.

OPCAO 2

Localizagao Formato CPM/CPV Negociado Total Negociado Impressoes/Visualizagoes

Site Praca da Alegria + RTP

Pre-Roll
Play* + APP RTP Play*

Site Praca da Alegria + Site
RTP

Halfpage 108 300

Inclui as transmissdes em direto e on-
demand do programa.

NOTA: A este valor acrescenta-se taxas e impostos em vigor. RADIO E TELEVISAO DE PORTUGAL




PROPOSTA DIGITAL | A NOSSA TARDE

PROPOSTA PARA 1 SEMANA

OPCAO 1

Localizagao Formato CPM/CPV Negociado Total Negociado Impressoes/Visualizagoes

Site A Nossa Tarde + RTP
Play* + APP RTP Play*

Pre-Roll

Site A Nossa Tarde + RTP
Play* + APP RTP Play* + Site Billboard
RTP

Inclui as transmissdes em direto e on-
demand do programa.

OPCAO 2

Localizagao Formato CPM/CPV Negociado Total Negociado Impressoes/Visualizagoes

Site A Nossa Tarde + RTP

Pre-Roll
Play* + APP RTP Play*

Site A Nossa Tarde + Site
RTP

Halfpage 108 300

Inclui as transmissdes em direto e on-
demand do programa.
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NOTA: A este valor acrescenta-se taxas e impostos em vigor.




NOTAS --> TELEPROMOCOES

1.Valores para uma duragao de 60".

2.Aos valores mencionados acresce IVA e taxas legais em vigor.

3.Nao estao contemplados cachets dos apresentadores.

4.0s custos de producao podem sofrer alteracoes conforme as necessidades especificas de cada projeto.

5.0s guioes sao da responsabilidade do anunciante e estao sujeitos a aprovacao prévia da RTP.

6.Todos os materiais a utilizar no decorrer das telepromo¢oes sao da responsabilidade do anunciante e devem ser de facil utilizagao
(exemplos: elementos graficos, stand-ups, mesas, cadeiras, produtos, ...).

7.Emissao em direto ou gravado (live on tape — sem edic¢ao).

8.Todos os elementos necessarios para a realizacao da telepromocao devem ser entregues com uma semana de antecedéncia: guioes,
oraculos, VT's, imagens, materiais fisicos (stand-ups, cadeiras, mesas, produtos...). E da responsabilidade do anunciante fazer com que
todo este material chegue as respetivas producoes dos programas.

9.No momento de marcagcao da telepromoc¢ao o anunciante deve indicar: o numero de marcagoes pretendidas, as respetivas datas, o
programa, a faixa horaria, o apresentador, o tema, etc.

10.Apos adjudicacao e marcagao das telepromogoes, o cancelamento com uma semana de antecedéncia implica o pagamento de 50% do
valor abjudicado; o cancelamento com menos de 48h da gravacao/emissao implica o pagamento total do valor adjudicado.

11.Caso haja participacao de algum convidado durante a telepromoc¢ao ou acompanhamento por parte do anunciante/agéencia, € necessario
informar com antecedéncia.

12.Durante o espaco de telepromocao é possivel: presenga e manuseamento de produto; visibilidade de marca; entrevista a um
representante da marca; verbalizacao de marca / produto; mensagens comerciais; inser¢cao de VT's, oraculos e imagens.
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NOTAS GERAIS

1.0 patrocinio / associagao a rubricas obriga a uma contratagcao mensal.

2.Todas as situagoes atras descritas terao de ser validadas pela Dir. de Programas da RTP.

3.Nos custos nao estao considerados os cachets dos apresentadores (negociados caso a caso diretamente pela agéncia / anunciante).

4.0 conteudo dos programas nao pode ser influenciado de modo a afetar a responsabilidade e independéncia editorial.

5.A colocacao de produto devera ser assegurada através da visualizagao dos bens ou servicos de modo ponderado e adequado ao tipo de
programa em causa, de uma forma integrada na narrativa.

6.A colocacao de produto nao pode encorajar diretamente a compra ou locacao de produtos e servicos, nomeadamente atraves de
referéncias promocionais, referéncias a preco ou respetivas condicoes de aquisicao de produto ou servigo.

7.A colocacao de produto admite apenas representagoes ou demonstracoes de carater objetivo.

8.0s valores de producao poderao sofrer alteragoes de acordo com os pedidos / briefings, bem como especificidades de gravagoes em
exterior, quando aplicavel.

9.0s valores de producao nao tém incidencia de rappel / margem de intermediacao.

10.Exclusividade por categoria de produto para a totalidade do programa implica uma sobretaxa (negociar caso a caso).

11.0s cancelamentos por indicacao do anunciante, apos gravagoes realizadas, serao alvo de faturacao na integra.

12.As integragoes em conteudos RTP nao sao sujeitas a validagao apds edicao (mesmo que em VT's).

13.0s direitos de utilizagao de musicas, quando necessario, sao da responsabilidade da marca.

14.Apos adjudicagao das propostas, o cancelamento com uma semana de antecedéncia implica o pagamento de 50% do valor abjudicado; o
cancelamento com menos de 48h da gravagao implica o pagamento total do valor adjudicado.

15.A0s valores mencionados acresce IVA e taxas legais em vigor.

16.0utro tipo de presencas / possibilidades comerciais e programas nao mencionados nas tabelas de colocagcao de produto, serao
analisados caso a caso.

17.Todos os materiais graficos que envolvem a marca, sao da responsabilidade do anunciante.

18.0s valores de producao dos Ecras Fracionados incluem 2 refinamentos.

19.Possibilidade de desenvolvimento de outros formatos, orcamentados caso a caso.
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OBRIGADO!

DIREGAO COMERCIAL | 2025
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