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TABELA DE PREGOS AGCOES ESPECIAIS TV 2025

1. COLOCACAO DE PRODUTO

A RTP, no ambito da sua estratégia comercial e de acordo com a legislagdo em vigor, tem a possibilidade

de realizar a¢Oes de colocagdo de produto nos programas de entretenimento ligeiro e ficcdo nacional.

A colocagdo de produto nos programas da RTP é feita de forma natural, sempre adequada ao perfil e
narrativa do programa, podendo passar por integragdes simples no décor com ou sem manuseamento
de produto/marca, possibilidade de existir men¢des verbais a bens ou servicos no contexto de

rubricas/reportagens, ou outro tipo de presencas especiais.

O tempo de duragdo das possibilidades mencionadas abaixo sera definido caso a caso, tendo em conta

o contexto da agdo e narrativa do programa.

Possibilidades em programas de entretenimento:

a) PRESENCAS PASSIVAS
Presenca de produto/marca no decor do programa, sem qualquer alteracdo ou adaptagdo da narrativa
ou conteldo. Podera fazer parte do decor, sem interferéncia por parte do apresentador (presencgas

passivas).

PASSIVAS DAY TIME PRIME TIME
Media Caso a caso 5.000,00 5.000,00
Produgao Caso a caso 1.500,00 1.500,00
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b) RUBRICAS / REPORTAGENS
Integracdo, de forma natural e enquadrada, de uma marca e/ou conceito numa rabrica dos nossos
programas de entretenimento de day-time. Estas integracGes podem ser em estudio ou no exterior, de

acordo com a natureza editorial dos mesmos e dos objetivos de cada anunciante (a definir entre as

partes).
RUBRICAS / REPORTAGENS ASSOCIACAO CRIACAO
Media 1.100,00 3.000,00
Producgdo 1.500,00 3.000,00

c) PRESENCAS ESPECIAIS
Possibilidade em desenvolver presencas especiais, desenhadas a medida da marca / anunciante e
integradas na narrativa dos nossos programas de entretenimento, podendo existir referéncias verbais

de produtos ou servigos.

m DAY TIME ACESSO PRIME TIME

Media 3.000,00 10.000,00 10.000,00

Produgdo 3.000,00 5.000,00 5.000,00
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NoOTAS COLOCAGAO DE PRODUTO:

1.
2.

10.
11.
12.

Todas as situagdes atrds descritas terdo de ser validadas pela Dir. de Programas da RTP.

Nos custos apresentados ndo estdo considerados os valores de cachets dos apresentadores
(negociados caso a caso diretamente pela agéncia / anunciante).

O conteddo dos programas ndo pode ser influenciado de modo a afetar a responsabilidade e
independéncia editorial.

A colocacdo de produto devera ser assegurada através da visualizacdo dos bens ou servicos de modo
ponderado e adequado ao tipo de programa em causa e de uma forma integrada na narrativa.

A colocacdo de produto ndo pode encorajar diretamente a compra ou locacdo de produtos e
servigos, nomeadamente através de referéncias promocionais, referéncias a preco ou respetivas
condicbes de aquisicao de produto ou servico.

A colocacgdo de produto admite apenas representagdes ou demonstracdes de caracter objetivo.

Os valores de producgdo poderdo sofrer alteracdes de acordo com os pedidos / briefings, bem como
especificidades de grava¢des em exterior, quando aplicavel.

Exclusividade por categoria de produto para a totalidade do programa implica uma sobretaxa
(negociar caso a caso).

Os cancelamentos por indicagdo do anunciante, apds gravagdes realizadas, serdo alvo de faturagdo
na integra.

As integragOes em conteudos RTP ndo sdo sujeitas a validagdo apés edicdo (mesmo que em VT's).

Os direitos de utilizacdo de musicas, quando necessario, sdo da responsabilidade da marca.

Apds adjudicagdo das propostas, o cancelamento com uma semana de antecedéncia implica o
pagamento de 50% do valor abjudicado; o cancelamento com menos de 48h da gravagdo implica o

pagamento total do valor adjudicado.

. Aos valores mencionados acresce IVA e taxas legais em vigor.

. Outro tipo de presencas / possibilidades comerciais e programas ndo mencionados nas tabelas de

colocagdo de produto, serdao analisados caso a caso.
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2. TELEPROMOCOES

Trata-se de um espagco publicitdrio exibido no decorrer do programa, conduzido pelo(a)
apresentador(a) do mesmo, que poderd estar acompanhado por um convidado/representante da
marca e utilizando o décor/cenario do programa. Estes espacos sdo exibidos entre separadores de

publicidade e podem ser em direto durante a emissao do programa ou gravados.
Temos disponivel, para comercializar este formato, nos seguintes horarios/faixas: DAY-TIME (Praca da
Alegria, A Nossa Tarde e programas de fim de semana), ACESSO (Preco Certo) e PRIME-TIME

(programas de fim de semana).

Valores unitarios:

Media 1.600,00 4.200,00 Caso a caso

Producdo 1.500,00 4.000,00 5.000,00

(*) Telepromocgbes a passar em break; gravacdo com apresentador do programa em questdo; decor a
definir consoante programa.
Possibilidade de repeticdo das telepromogdes em break, com um custo adicional de produgdo 500,00

por insergao.

NOTAS TELEPROMOGOES:

1. Valores para uma duragdo até 60”.

2. Aos valores mencionados acresce IVA e taxas legais em vigor.

3. N3o estdo contemplados cachets dos apresentadores.

4. Os custos de producdo podem sofrer alteragées conforme as necessidades especificas de cada

projeto.
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5. Os guibes sdo da responsabilidade do anunciante e estdo sujeitos a aprovacao prévia da RTP.

6. Todos os materiais a utilizar no decorrer das telepromog¢des sdo da responsabilidade do anunciante
e devem ser de facil utilizacdo (exemplos: elementos graficos, stand-ups, mesas, cadeiras, produtos, ...).
7. Emissdo em direto ou gravado (live on tape — sem edicao)

8. Todos os elementos necessarios para a realizagdo da telepromoc¢do devem ser entregues com uma
semana de antecedéncia: guides, ordculos, VT’s, imagens, materiais fisicos (stand-ups, cadeiras, mesas,
produtos...). E da responsabilidade do anunciante fazer com que todo este material chegue as
respetivas produgdes dos programas.

9. No momento de marcagdao da telepromog¢do o anunciante deve indicar: o nimero de marcagdes
pretendidas, as respetivas datas, o programa, a faixa horaria, o apresentador, o tema, etc.

10. Apds adjudicacdo e marcagdo das telepromogbes, o cancelamento com uma semana de
antecedéncia implica o pagamento de 50% do valor abjudicado; o cancelamento com menos de 48h da
gravacdo/emissdo implica o pagamento total do valor adjudicado.

11. Caso haja participacao de algum convidado durante a telepromoc¢ao ou acompanhamento por parte
do anunciante/agéncia, é necessario informar com antecedéncia.

12. Durante o espaco de telepromocdo é possivel: presenca e manuseamento de produto; visibilidade
de marca; entrevista a um representante da marca; verbalizacdo de marca / produto; mensagens

comerciais; insercdo de VT’s, oraculos e imagens.
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3. OUTROS FORMATOS

A RTP comercializa ainda algumas solu¢do a medida dos objetivos dos anunciantes. Cada acdo serd

desenvolvida e produzida mediante briefing do anunciante.

Formatos e investimento:

FORMATOS Valor Produgao Valor Media

Separadores Publicidade/Transi¢do 2.500,00 Caso a Caso

Ecras fracionados (produgdo) 1.500,00 Caso a caso

Ecras fracionados

750,00 Caso a caso
(exibicdo/adaptacio)
Cartdo Patrocinio 1.500,00 De acordo com o programa
Spot grafico 5.000,00 Valor anunciante

Notas Outros Formatos:

Os valores de producgdo ndo tém incidéncia de rappel / margem de intermediacdo.

Aos valores mencionados acresce IVA e taxas legais em vigor.

N3o estdo contemplados cachets de voz-off, caso aplicavel.

A producdo destes formatos é exclusiva para exibicdo nos canais da RTP.

Todos os materiais graficos que envolvem a marca, sdo da responsabilidade do anunciante.

Os valores incluem 2 refinamentos.

N o v k wnn e

Possibilidade de desenvolvimento de outros formatos, orgamentados caso a caso.
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