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ESTRUTURA

O novo programa de entretenimento para as tardes de
Domingo, na RTP1!

Programas:
« 11 programas (diretos)

Horario:
« Domingos 15h - 20h

Tematica:
« Competicao de Culinaria | Musica | Tradicoes
l
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Apresentadores:
* |sabel Silva | Jodo Paulo Rodrigues
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* Inés Carranca (Reporter)
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MUSICA, TRADICAO E CULINARIA... em direto e no exterior!

« Formato original e familiar. Para além da animacao, da musica e das
tradicoes locais, vamos assistir a uma competicao de culinaria.

« Totalmente “live” e ao ar livre, vamos encontrar os melhores Chefs de
uma localidade de forma divertida.

« O grande fio condutor do formato sera esta inusitada e despretensiosa
competicao de culinaria.

« A intencao € juntar o melhor de uma regiao em termos de tradicao,
historia e costumes com uma prova de culinaria regional com muita

musica e animacao a mistura.

Eliminatdrias Final
(12 ao 102 programa) (112 programa)
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CULINARIA

Equipas de amadores, divertidas e comunicativas!

« Os concorrentes serao selecionados entre candidatos da propria
localidade onde o programa acontece.

* Quatro equipas compostas por quatro elementos cada: um total de 16
concorrentes em cada programa.

A cada programa havera um total de 6 desafios / provas diferentes,
onde as equipas sao pontuadas pelos jurados. Vao a final as 4 equipas
com maior pontuacao no total das 10 eliminatorias.

 As equipas podem ser compostas por familiares, amigos, vizinhos,

colegas de trabalho, etc.

Juri
* O nosso juri € composto por 2 chefs profissionais fixos e outro chef da
regiao onde cada programa passara, com a tarefa de pontuar as equipas
apos cada prova.
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OPORTUNIDADES
COMERCIAIS

Existe potencial deste formato se transformar num grande

evento gastronomico.
Permite também oportunidade de integracao de marcas,
geridas caso a caso.

Oportunidades:

MainSponsor

Product Placement (presencas passivas e/ou manipuladas)
Ecras Fracionados

Telepromocoées

Patrocinio
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PROPOSTA
COMERCIAL
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MAINSPONSOR

Presenca constante ao longo dos 11 programas, com as seguintes contrapartidas:

Grafismos » presenca da marca (logo6tipo)
« Junto aos separadores de intervalo (final e inicio de cada parte do programa)
» Visibilidade minima: 10x por programa; 3" por insergao.
« Junto aos oraculos de apresentacao das equipas e apresentacao pratos
» Visibilidade minima: 10x por programa; 3" por insergao.
« Na VT de apresentacao dos concorrentes finalistas
» Visibilidade minima: 4x ultimo programa; 5" por insercao.
Product Placement » Presencgas passivas e manipuladas
« Integracao da marca no décor, de forma organica, podendo ser manuseada, sempre
que haja interacao na confecao do pratos/desafio.
» Visibilidade minima: 20" por programa.
Outras contrapartidas
» Logotipo marca no avental dos concorrentes
 Possibilidade de estar presente no recinto / set do programa com um food track
(responsabilidade da marca).
« Patrocinio do programa (cartées 5” + autopromos)

Investimento: 96.000,00 (inclui 30.500,00 produ¢ao)
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PRESENCAS PASSIVAS

Integracao da marca no décor, de forma organica, sem manuseamento; Presenca
nas bancadas, ou junto ao set RTP;

Visibilidade minima garantida 5"

» Investimento: 1.500,00 / programa (inclui 1.000,00 producao)

PRESENCAS MANIPULADAS

Integracao da marca com manuseamento; Presenca durante a confecao das provas
de culinaria.
Visibilidade minima garantida 10"

» Investimento: 2.000,00 / programa (inclui 1.000,00 producao)

Notas: Nao ha verbalizacdo da marca; Os valores apresentados sao valores unitarios.
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OUTRAS...

Ecras Fracionados

Este programa contempla a possibilidade de realizacao de publicidade em
ecra fracionado, como forma de presenca de marca durante a transmissao

do mesmo, permitindo que o0s telespectadores vejam a mensagem

publicitaria sem interrupcgodes para intervalo.

Valores unitarios | duracao 10”
Media CPR + taxa 100%
Producao 1.500,00 (producao RTP) ou 750,00 (producao anunciante)
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OUTRAS...

Telepromocodes

Trata-se de um espaco publicitario a exibir no decorrer dos programas com um

dos apresentadores do mesmo. Este espaco tem uma duracao até 60"

Valores unitarios | duracao 60"
Faixa 15h/16h/ 17h 2.000,00
Faixa 18h / 19h 2.600,00

Notas:
» Osvalores apresentados incluem 1.000,00 producao;
« Naoinclui cachet do(s) apresentador(es). Devem ser negociados diretamente;

« As Telepromocoes serao pré-gravadas no espaco RTP (Lisboa).
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PATROCINIO
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Patrocinio TV (por programa): .

+ Cartao de 5” junto ao programa (10 cartoes junto ao programa); - //////‘////L///I {gl \ i
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« Spot de 20" junto ao programa (5 spots - 15 as 19H) Tl

INVESTIMENTO (1 semana): 2.400,00
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NOTAS FINAIS

« Os investimentos acordados para “colocacao de produto” deverao ser considerados como adicionais face aos investimentos acordados para a compra de media convencional;

« Aos valores apresentados, acresce IVA, impostos e taxas legais em vigor;

» Os valores apresentados nao sao acumulaveis com outras condi¢cdes especiais;

- E da responsabilidade do anunciante o acordo e pagamento do cachet dos chefs caso exista;

« Se a contratacao nao passar pela Central de Compras, o pagamento da campanha devera ser efetuado antecipadamente de acordo com as Condicoes Gerais de Contratacao da RTP;

« A proposta é valida por 15 dias (de calendario), findo o qual podera haver alteracoes;

« A contratacao de espaco sera feita de acordo com as Condicdes Comerciais da RTP, do conhecimento da Central de Compras/Agéncia de Publicidade/ Anunciante;

« As presentes condicdes comerciais sdo confidenciais destinando-se a utilizacao exclusiva da Central de Compras/ Agéncia de Publicidade/ Anunciante responsavel pela negociacao.
A sua divulgacao a terceiros nao podera em quaisquer situacoes ser efetuada sem prévia autorizacao por escrito por parte da RTP;

» Nas AcoOes Especiais de “colocacao de produto” a exclusividade por categoria de produtos devera ser encarada isoladamente quer para
O patrocinio da transmissao, quer para participacao dentro do programa, ou seja, a contratacao de uma situacao nao confere qualquer direito sobre a outra. Caso
se pretenda ter exclusividade por categoria para a série ou programa em causa existe sobretaxa a negociar caso a caso;

« A colocacao de produto nao pode encorajar diretamente a compra ou locacao de produtos e servicos, nomeadamente atraveés de referéncias promocionais, referéncias a preco ou respetivas c
ondicoes de aquisicao de produto ou servico. O conteudo dos programas nao pode ser influenciado de modo a afetar a responsabilidade e independéncia editorial;

« Relativamente as contratacoes de “colocacao de produto”, caso sejam exibidas um numero de presencas inferior ao contratado, sera efetuado o valor proporcional;

» Nas atuais condi¢des de colocacao de produto nao esta incluida a disponibilizacao das imagens/cenas exibidas;

» Todas as acdes de colocacao de produto estarao sujeitas a aprovacao da Dire¢cao de Programas da RTP;

« ApoOs adjudicacao das propostas, o cancelamento com uma semana de antecedéncia implica o pagamento de 50% do valor abjudicado;

« O cancelamento com menos de 48h da gravacao implica o pagamento total do valor adjudicado.
Caso existam cenas ou outras acoes de colocacao de produto ja gravadas e canceladas pelo anunciante/agéncia antes de serem emitidas, serdo faturadas pela

RTP ao preco de custo acordado.
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DIRECAO COMERCIAL 2022

RADIO E TELEVISAO DE PORTUGAL



