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Sinopse
The Voice Portugal é mais uma vez a grande aposta da RTP.
O maior programa de musica esta de volta. Um auténtico fenomeno mundial, produzido em mais de 40

paises. E um dos programas mais inovadores e que nos seus mentores conta com as caras mais conhecidas
do mundo da musica.

Os 4 Mentores escolhem as suas equipas nas “Provas cegas”. De costas, impedidos de verem o0s
concorrentes em palco, os mentores vao ser atraidos e convencidos apenas pelo que ouvem: A VOZ! Esta é
uma das caracteristicas que torna este formato Unico. Cada equipa é orientada pelo seu mentor, ao longo de
varias fases. As galas em direto sdo a ultima etapa do programa. Aqui, os candidatos a solo, a frente de uma
plateia e sob a votagéo do publico, v8o mais uma vez mostrar e provar que tém A VOZ.

The Voice Portugal, o programa onde sé a voz importa!




Género: Entretenimento

Total de programas semanais.:
17 programas

Duracéao: 120 minutos

Horario: Prime Time (Domingos)

Estreia;: Setembro 2016
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Domingos Prime-time RTP1 » Lider de audiéncias

Os programas de entretenimento
dos domingos a noite da RTP1

foram os mais vistos em 2016.

1° lugar do ranking

mais de 1 milhao e 370 mil espetadores!!!
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Estrutura

Programa semanal:

PGM'’s 01 a 06 — PROVAS CEGAS

PGM’s 07 a 10 — BATALHAS

PGM’'s 11 e 12 — TIRA TEIMAS

PGM 13 a 17 — GALAS AO VIVO

Diarios: Total de 80 diarios de 22f a 6af

Apresentacao: Jani Gabriel

\/



PROPOSTA COMERCIAL

Oportunidades ldentificadas

Bebidas

Marcas de automovel

Operador de telecomunicactes

Material de imagem e som

Marcas de produtos de beleza (make-up/cabelos)

Grande Prémio do Vencedor
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BEBIDAS

Ao longo de todos os programas temos a possibilidade de incluir patrocinadores de
bebidas em todos 0s cenarios de backstage.

» Vending Machine
» Copos de bebidas
» Criacao de corner totalmente brandizado




AUTOMOVEIS

Situacdes em que estao presentes no programa:

» Chegadas dos concorrentes em diversas fases do programa (ex: Provas Cegas)
* VT’s com apresentadores (surpreender concorrentes a casa / locais de trabalho)
* VT’s da Repoérter V com a presenca do automovel nos programas diarios

Situacdes na Web:
« Carro oficial The Voice
» “Confessionario”/ Videos web concorrentes (dentro do automével)
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OPERADORES DE TELECOMUNICAQOES
(telemoveis, tablets e operadoras)

A presenca de equipamentos tecnolégicos pode ser uma constante no programa.
O parceiro que se pretenda associar ao formato terd a responsabilidade de fornecer o
equipamento necessario.

Visibilidade do patrocinador:

. Visibilidade durante os programas através da criacdo de momentos de
utilizacao/manipulacao dos equipamentos;
Possibilidade de integracao de marca na Sala Vermelha.




MATERIAL DE IMAGEM E SOM

Possibilidade de presenca de Ecras LED/ 4k:

« TV / LED para sala das familias com apresentador. Este equipamento vai mostrar a
atuacao do candidato em causa a familia. (12 Fase — Provas Cegas)

« TV /LED na sala vermelha para seguimento em direto das redes sociais (42 Fase —
Galas ao Vivo)




MARCAS PRODUTOS DE BELEZA

Patrocinadores de produtos de maquilhagem / cabelos

* Provas Cegas » onde os candidatos dao ultimos retoques na Sala de Espera;
» Batalhas e Tira-teimas » momentos de preparacao nos bastidores;
» Galas Ao Vivo » nas VT’s dos concorrentes.

Na web: Marca oficial The Voice




GRANDE PREMIO DO VENCEDOR

(para além do contrato discografico com a Universal)

O grande vencedor ira receber um prémio sponsored by XXX.

Visibilidade do patrocinador:

. Grafismo/VT com presenca da marca associada ao prémio sempre que é
mencionado: 1x por programa (17 programas)
Verbalizacdo pelo apresentador: 1 X por programa, com mencao do sponsor do
prémio (17 programas)

Oraculo de Apelo ao Voto: 10x por programa durante 5 programas (Diretos)
Momento na Gala Final: Comunicacao do Prémio do Vencedor (moldes da entrega
a definir)

¥ Luis Sequeira




Valorizacao

Bebidas
» Presenca de "vending machine®/ copos bebidas na sala de concorrentes (17 programas)
» Corner brandizado (5 programas)

Visibilidade minima: 3 x 5” / pgm
Valor total bebidas: 57.000€ (47.000€ espaco + 10.000€ producdao)

Automoveis

» Product placement (entrada no estudio; chegadas concorrentes em todas as fases — 17 programas)
» Presenca Reporter V nos diarios (inclui cachet Reporter V — 6 programas)

» Presencas WEB (producéo)

Visibilidade minima programa: 3 x 15” / pgm
Visibilidade minima diario: 2 x 5” / diério

Valor total automéveis: 60.000€ (48.000€ espaco + 12.000€ producao)

NOTAS

* A visibilidade de cada sponsor sera sempre em moldes a definir com o anunciante e terd que ser sempre enquadrada da melhor forma
no programa e de acordo com os objetivos de ativacdo de cada marca.

* Todos os produtos necessarios a concretizagdo da agdo € da responsabilidade do sponsor.

* Proposta e/ou conceito da ativagdo sujeita a aprovacdo da RTP/ SHINE.




Valorizacao

Telecomunicac¢fes / imagem e som

» Logo presente em todos os dispositivos dos concorrentes (17 programas)

» Provas Cegas: Presenca da marca na sala familia e amigos assistem as atuacdes (6 programas)

» Programas ao Vivo: Presencga de marca na sala vermelha (inclui cachet Reporter V — 5 programas)

Visibilidade minima: 3 x 5” / pgm
Valor total telecomunicac¢fes / imagem e som: 53.000€ (41.000€ espaco + 12.000€ producéao)

Produtos de beleza

» Espaco em backstage com presenca da marca onde 0s concorrentes se preparam a si proprios ou com um
profissional, antes de subir ao palco (17 programas)

» Diéarios: dicas com hairstylist (6 programas)

Visibilidade minima programa: 3 x 15” / pgm
Visibilidade minima diério: 1 x 10” / diario

Valor total beleza: 50.000€ (47.000€ espaco + 3.000€ producéo)

NOTAS

* A visibilidade de cada sponsor sera sempre em moldes a definir com o anunciante e tera que ser sempre enquadrada da melhor forma
no programa e de acordo com os objetivos de ativagdo de cada marca.

* Todos os produtos necessarios a concretizagdo da agdo € da responsabilidade do sponsor.

* Proposta e/ou conceito da ativacéo sujeita a aprovacao da RTP/ SHINE.




Valorizacao

Grande Prémio do Vencedor

» VT/ grafismo com presenca da marca (prémio final) - 17 programas
- Presenca minima da marca 5"
- Verbalizacéo voz-off
- Producéo

» Audicbes
- Oraculos com presenca de marca (5 pgms - 20 x pgm)
(oraculo com apresentacdo do concorrente)

» Patrocinio + Promos (17 programas)

Valor total*: 90.000€ (68.000€ espaco + 22.000€ produc¢éo)

*Valor sem prémio associado

NOTAS

* A visibilidade de cada sponsor sera sempre em moldes a definir com o anunciante e tera que ser sempre enquadrada da melhor forma
no programa e de acordo com os objetivos de ativacio de cada marca.

* Todos os produtos necessarios a concretizagdo da agdo € da responsabilidade do sponsor.

* Proposta e/ou conceito da ativagao sujeita a aprovagédo da RTP/ SHINE.




Proposta Digital

Localizagao Formato Impressoes

Logotipo [exclusivo]
Site TheVoice Portugal Intro
HalfPage 1.757.700

Site TheVoice Portugal + RTP Play [direto+OnDemand] Billboard 15.000,00 €
RTP Play Banner 245x250

Localizagao Formato
Site TheVoice Portugal + RTP Play [direto+OnDemand] Pre-roll

OUTROS ANUNCIANTES
Localizagao Formato Impressoes
Site TheVoice Portugal HalfPage

Site TheVoice Portugal + RTP Play [direto+OnDemand] Billboard 291.500
RTP Play Banner 245x250 5.000,00 €

Localizagao Formato VC
Site TheVoice Portugal + RTP Play [direto+OnDemand] Pre-roll




Propostas Patrocinio

a) Programa semanal - Domingo pelas 21h00

Contrapartidas de Patrocinio (por programa):

* Cartao de 5” junto ao programa — 1 a abrir e 1 a fechar (minimo: 3 cartdes)
* Spot de 20” junto ao programa (2 spots — 21H e 22H)

Valor proposta (por programa): 5.500€

b) Diarios - 22 a 62 pelas 19h00 e 22H00 (outros horarios a confirmar)

Contrapartidas de Patrocinio (por dia):
» Cartao de 5” junto ao programa — 1 a abrir e 1 a fechar cada programa (19h e 22h) - total: 4 cartdes
» Spot de 20” junto ao programa (1 spot — 22h)

Valor proposta (10 diarios): 9.600€

c) Autopromocades - Cartdo de 5” junto a autopromogdes

Plano:
8H - 12H 12H-14H30 14H30-18H 18H—-20H 20H-22H30 22H30-24H 24H- 26H30

4 2 2 2 2 1 2

Valor proposta (1 semana): 2.500€




