Tabela de Precos de
Acoes Especiais TV 2017

Rubricas
Telepromocgdes
Ficcao Nacional
Grandes Formatos
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TABELA DE PRECOS ACOES ESPECIAIS — 2017

1. RUBRICAS

Poderdo ser realizadas varios tipos de a¢gdes de anunciantes, integradas nos programas de entretenimento -
A PRACA; AGORA NOS e AQUI PORTUGAL - em estidio ou no exterior, de acordo com a natureza editorial
dos mesmos e dos objetivos de cada anunciante (a definir entre as partes).

Patrocinio de Rubrica:
Presenca do logotipo da marca na abertura e fecho da rubrica (em oraculo ou grafismo préprio)

Associacdo a Rubrica:
O anunciante associa-se ao contetido de uma rubrica ja existente no programa
(ex: manipulagdo de produto numa rubrica de culinaria)

Criacdo de Rubrica:

O anunciante em conjunto com a Produgdo do programa desenha uma rubrica original que sera incluida no
programa. Cada rubrica tem uma duragdo média de 3 minutos. Estas rubricas podem acontecer em estudio
ou em exteriores.

Patrocinio Associagao Criagao
de Rubrica a Rubrica de Rubrica

Valor espago 600 € 750 € 2.000 €

Valor produgdo 150 € 500 € 1.500 €

Contrapartidas: integracdo da marca de forma natural no decorrer da rubrica por exemplo através de
insergOes graficas, presenca de produto no décor, possibilidade de entrevistar um representante da marca.

Notas:

O patrocinio / associacdo a rubricas obriga a uma contratacdo mensal.

Todas as situagdes atras descritas terdo de ser validadas pela Dir. de Programas da RTP.

Nos custos ndo estdo considerados os cachets dos apresentadores (negociados caso a caso diretamente

pela agéncia / anunciante).

4. O conteudo dos programas nao pode ser influenciado de modo a afetar a responsabilidade e
independéncia editorial.

5. A colocagdo de produto deverd ser assegurada através da visualizacdo dos bens ou servicos de
modo ponderado e adequado ao tipo de programa em causa, de uma forma integrada na narrativa.

6. A colocacdo de produto ndo pode encorajar diretamente a compra ou locacdo de produtos e
servigos, nomeadamente através de referéncias promocionais, referéncias a preco ou respetivas
condicbes de aquisicdo de produto ou servigo.

7. A colocacgdo de produto admite apenas representacdes ou demonstragdes de caracter objetivo.
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TABELA DE PRECOS ACOES ESPECIAIS — 2017

2. TELEPROMOGOES

Trata-se de um espago publicitario a exibir no decorrer do programa, utilizando o décor do mesmo e um dos
apresentadores com duragdo até 60”. Estes espagos sdo exibidos entre separadores de publicidade e podem
ser em direto durante a emissdo do programa ou gravados.

Os programas de entretenimento de day-time, possibilitam a comercializagdo de telepromocgdes, a exibir no
decorrer do programa, nas diferentes faixas hordrias.

Valores unitarios (60”):

T T N
10h / 15h 2.000 € 1.800 € 1.600 € 1.400 € Caso a caso

2.400 € 2.200 € 2.000 € 1.800 € Caso a caso

2.500 € 2.300 € 2.100 € 1.900 € Caso a Caso

* Os valores apresentados incluem 1.000€ de custo de produgdo (sem margens de intermediagdo/rappel)
* Ndo Incluem os valores de cachet dos apresentadores (devem ser negociados diretamente)

Notas:

1. Os custos de produgdo podem sofrer alteragdes conforme as necessidades especificas de cada projeto.
2. Osguides sdo da responsabilidade do anunciante e estao sujeitos a aprovagao prévia da RTP.

3. Todos os materiais a utilizar no decorrer das telepromogdes sdo da responsabilidade do anunciante e

devem ser de facil utilizagdo (exemplos: elementos graficos, stand-ups, mesas, cadeiras, produtos, ...).

4. Todos os elementos necessarios para a realizacdo da telepromogdo devem ser entregues com uma
semana de antecedéncia: guides, oraculos, VT’s, imagens, materiais fisicos (stand-ups, cadeiras, mesas,
produtos...). E da responsabilidade do anunciante fazer com que todo este material chegue as respetivas
produgdes dos programas.

5. No momento de marcag¢do da telepromogdo o anunciante deve indicar: o niumero de marcagdes
pretendidas, as respetivas datas, o programa, a faixa hordria, o apresentador, o tema, etc.

6. Caso haja participagdo de algum convidado durante a telepromog¢dao ou acompanhamento por parte do
anunciante/agencia, é necessario informar com antecedéncia.

7. Durante o espac¢o de telepromocgdo é possivel: presenca e manuseamento de produto; visibilidade de
marca; entrevista a um representante da marca; verbalizacdo de marca / produto; mensagens
comerciais; inser¢do de VT’s, oraculos e imagens.

“=— RADIO E TELEVISAO DE PORTUGAL o O O @



TABELA DE PRECOS ACOES ESPECIAIS — 2017

3. FICCAO NACIONAL
Possibilidade de integracdo das marcas na ficcdo nacional — em estudio ou exterior — de acordo com o plano
de produgdo e gravagao das respetivas séries a serem emitidas na RTP1.

Presencas passivas:

A marca é colocada no cendrio de forma a integrar o mesmo; Os produtos serdo colocados no
cendrio de forma a integrarem o mesmo, ndao tendo manuseamento por parte dos atores nem
mencao verbal.

Um dos formatos possiveis sdo os stockshots que entram em exibicdo como passagens de tempo
ou indicadores de localizagao.

Presencas Manipuladas / Verbalizadas:

Interacdo entre a marca/produto e personagens.

A marca/conteldo aparece integrada no guido, que é adaptado de modo a serem verbalizados
alguns conceitos referentes a marca, desde que seja respeitado o contetdo editorial da série.

Presencas Especiais:
Presencas que impliguem deslocac¢des (gravacoes fora de estudio) e enquadramentos especiais,
desde que integrados editorialmente.

Valores unitarios:

t
Presencas Day-time Custos produgao
incluidos

Presencas passivas / stockshots 900 € 1.500 € 500 €

Presengas manipuladas ou verbalizadas 2.500 € 2.900 € 1.500 €

Notas:

1. Os custos de produgdao podem sofrer alteragdes conforme as necessidades especificas de cada projeto.
Todas as presencas descritas terdo de ser validadas pela Dir. Programas da RTP e Produtora da série;
As presencas passivas ndo contemplam verbalizagdo ou manipulagdo de marca;

O valor apresentado nas Presengas Manipuladas e/ou Verbalizadas contempla cachet de 2 atores

Eall

(podendo sofrer alterages no caso da ficgdo em prime-time).
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TABELA DE PRECOS ACOES ESPECIAIS — 2017

4. GRANDES FORMATOS

Os programas de entretenimento “Grandes Formatos” contemplam também varios tipos de a¢bes de
anunciantes, integradas nos programas de entretenimento (em estudio ou gravadas em exterior), de acordo
com a natureza editorial dos mesmos e dos objetivos de cada anunciante.

Integracao de marcas:
Mengdes a marca, integragdo ON-AIR e grafismos dedicados.

Product Placement:
Presenca de produto da marca ON-AIR. Possibilidade de espagos em estudio dedicados a marca.

VALORES: a analisar caso a caso
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